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บทคัดยอ 
การตั้งช่ือตราสินคาถือเปนกลยุทธท่ีสําคัญเพื่อสรางความไดเปรียบในการแขงขันของผลิตภัณฑ การวิจัยคร้ังนี้

จึงมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาถึงปจจัยท่ีมีผลตอการต้ังช่ือตราสินคา ความหมายของช่ือตราสินคา และการยอมรับช่ือตรา
สินคาของผลิตภัณฑส่ิงทอไหมอีร่ี มีการดําเนินการวิจัยโดยการคนควาเอกสารและประชุมสัมภาษณกลุมเพื่อรวบรวม
แนวคิดของปจจัยท่ีมีผลตอการต้ังช่ือตราสินคาและนําไปใชเปนแนวทางในการต้ังช่ือโดยใชโปรแกรมคอมพิวเตอร 
NamePro  แลวคัดเลือกจากรายช่ือท่ีไดใหเหลือประมาณ 6 ช่ือ และนําไปทดสอบความสามารถในการจดจํา การส่ือ
ความหมาย ความเปนสากล ความเหมาะสมกับผลิตภัณฑประเภทตางๆ และความชอบในช่ือตราสินคา  รวมถึงสอบถาม
ความคิดเห็นเกี่ยวกับปจจัยในการตัดสินใจซ้ือ ลักษณะช่ือตราสินคาท่ีดีของผลิตภัณฑส่ิงทอไหมอีร่ีสําหรับใชเปนขอมูล
ในการตั้งช่ือตราสินคาตอไป ใชกลุมตัวอยางผูบริโภคในจังหวัดท่ีมีช่ือเสียงดานผลิตภัณฑส่ิงทอตางๆของภาคเหนือ ภาค
กลาง และภาคตะวันออกเฉียงเหนือจํานวน 385 ราย และรานจําหนายผลิตภัณฑส่ิงทอจํานวน 50 ราย 

ปจจัยสําคัญท่ีมีผลตอการต้ังช่ือตราสินคาสําหรับผลิตภัณฑส่ิงทอไหมอีร่ี ซ่ึงไดจากการคนควาเอกสารและการ
ประชุมสัมภาษณกลุม คือ การส่ือความหมายถึงคุณลักษณะ การเช่ือมโยงระหวางช่ือตราสินคากับสินคา การเรียนรูเร่ือง
ตราสินคา การจดจําตราสินคา การส่ือความหมายถึงคุณคา ความตรงประเด็น แหลงกําเนิดผลิตภัณฑ การส่ือความหมาย
ถึงคุณประโยชน การส่ือความหมายถึงบุคลิกภาพ โอกาสในการนําไปใชงาน การส่ือความหมายถึงวัฒนธรรม และผูใช   

ผลการศึกษาผูบริโภคพบวา ปจจัยในการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑส่ิงทอจากไหมประเภทตางๆ คือ  ความโดด
เดนสวยงามเปนเอกลักษณ คุณภาพในการใชงาน   ประโยชนท่ีตองการไดรับจากการใชงานผลิตภัณฑ และระดับช้ัน
คุณภาพของผลิตภัณฑ และปจจัยในการตัดสินใจเลือกซ้ือตราสินคาของผลิตภัณฑส่ิงทอจากไหมประเภทตางๆคือ  
ระดับช้ันคุณภาพของตราสินคาและระดับราคาของตราสินคา  

ผูบริโภคเห็นวา ลักษณะช่ือตราสินคาท่ีดีของผลิตภัณฑส่ิงทอไหมอีร่ีควรมีความทันสมัยและเปนสากล  เปน
ตัวแทนของวัฒนธรรม   งายตอการจดจําและระลึกถึงได  ส่ือความหมายถึงบุคลิกภาพ   เช่ือมโยงความสัมพันธระหวาง
ช่ือตราสินคากับผลิตภัณฑ  งายตอการสะกดและการอานออกเสียง  ส่ือความหมายถึงคุณประโยชน   ส่ือความหมายถึง
คุณคาของผลิตภัณฑ  ส่ือความหมายถึงคุณลักษณะตางๆของผลิตภัณฑ  และเปนช่ือท่ีมีความโดดเดนเปนเอกลักษณ 

รายช่ือตราสินคาท่ีไดคัดเลือกและนําไปทดสอบคือ ไทยไอโวร่ีซิลค (ThaiIvorySilk) สยามไอโวร่ีซิลค 
(SiamIvorySilk) ไอโวร่ีซิลค(IvorySilk) ไทยคลาสสิค อีร่ีซิลค (Thaiclassic EriSilk) ไทยซิลค (ThaiSilk)  และสยามเพิรล

ซิลค (SiamPearlSilk) และผลการทดสอบ พบวา ช่ือท่ีสามารถจดจําไดงายท่ีสุดคือ ไทยซิลค (ThaiSilk)  ซ่ึงรองลงมาคือ 
สยามไอโวร่ีซิลค  (SiamIvorySilk) และไทยไอโวร่ีซิลค  (ThaiIvorySilk) ตามลําดับ ช่ือท่ีสามารถเช่ือมโยงความคิดให
นึกถึงผลิตภัณฑจากไหมไดมากท่ีสุด คือ ไทยซิลค (ThaiSilk) รองลงมาคือ ไทยไอโวร่ีซิลค  (ThaiIvorySilk) สยามไอโว
ร่ีซิลค  (SiamIvorySilk) ตามลําดับ  ช่ือท่ีมีความสามารถในการส่ือถึงคุณลักษณะและความหมายของผลิตภัณฑส่ิงทอ
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ไหมอีร่ีไดมากท่ีสุดคือสยามไอโวร่ีซิลค (SiamIvorySilk) รองลงมาคือ สยามเพิรลซิลค (SiamPearlSilk) และไทยไอโวร่ี
ซิลค (ThaiIvorySilk) ตามลําดับ  ช่ือท่ีมีความเปนสากลมากท่ีสุด คือ ช่ือตราสินคา ไอโวร่ีซิลค (IvorySilk)รองลงมาคือ
ไทยไอโวร่ีซิลค (ThaiIvorySilk) และสยามไอโวร่ีซิลค  (SiamIvorySilk) ตามลําดับ   ช่ือที่มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ
ส่ิงทอจากไหมประเภทตางๆมากท่ีสุด คือช่ือตราสินคา สยามไอโวร่ีซิลค (SiamIvorySilk) รองลงมาคือ สยามเพิรลซิลค 
(SiamPearlSilk) และไทยไอโวร่ีซิลค (ThaiIvorySilk) ตามลําดับ และช่ือตราสินคาท่ีมีความชอบมากท่ีสุด คือ สยามไอโว

ร่ีซิลค (SiamIvorySilk)  รองลงมาคือ สยามเพิรลซิลค (SiamPearlSilk) และไทยไอโวร่ีซิลค (ThaiIvorySilk)  ตามลําดับ 
 สยามไอโวร่ีซิลค (SiamIvorySilk) เปนช่ือตราสินคาท่ีไดรับการประเมินจากการจัดลําดับในดานตางๆโดยรวม

คือ ความงายตอการจดจํา การส่ือความหมาย มีความเปนสากลและสามารถใชไดกับผลิตภัณฑส่ิงทอตางๆจากไหมอีร่ีทุก
ประเภทมากกวาช่ือตราสินคาช่ืออ่ืนๆจึงอาจใชช่ือ สยามไอโวร่ีซิลค (SiamIvorySilk) สําหรับผลิตภัณฑส่ิงทอตางๆจาก
ไหมอีร่ีไดทุกประเภท 
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Abstract 
  Brand naming for Eri silk textile products is an important strategy to create sustainable competitive 

advantage for products. The objectives of this research were (1) to study the factors influencing of brand naming for 
Eri silk textile products (2) to study the meaning of Eri silk textile product brand name (3) to test the acceptability of   
Eri silk textile product brand name. Literature research and focus group technique were used to obtain the information 
on the factors influencing brand naming, then used for developing brand name for Eri silk textile products using 
NamePro™. Six brand names were selected and tested for their memorable, meaning,   internationalization and 
preference. Representative of 385 consumers in the North, Central and Northeast and 50 textile product shops in the 
Northeast were used. Their opinions on the factors influencing of buying decision for general silk textile products and 
the characteristics of the good brand name for Eri silk textile products were then also collected.  

The factors influencing of brand naming for Eri silk textile products from literature research and focus group 
were as following “attributes”, “brand association”, “brand learning”,  “brand memorable”, “value”, “brand relevant”, 
“source of origin”, “benefits”, “personality”, “opportunity for use”,  “culture”  and  “user”. 

That factors influencing of buying decision for the silk textile products were “beautiful and distinctive”, 
“quality for use”, “benefits from using” and “level of quality”. The factors influencing of buying decision for the brand 
name silk textile products were “level of quality” and “level of price”. And the characteristics for the good brand name 
were “modernization and internationalization”, “culture”, “memorable and recognize”, “personality”, “brand 
association”,  “brand learning”, “  benefits”,  “  value”, “  attributes”  and  “distinctive and brand identity”. 

The selected and tested six brand names were ThaiIvorySilk, SiamIvorySilk, IvorySilk, Thaiclassic EriSil, 
ThaiSilk and SiamPearlSilk. ThaiSilk was the most easy to remember, the next were SiamIvorySilk and ThaiIvorySilk 
respectively. The brand name that the consumers have expressed the most association to the silk products was 
ThaiSilk, the next were ThaiIvorySilk and SiamIvorySilk respectively. The brand name that the consumers have the 
most expressed to the attributes and meaning of the Eri silk products was SiamIvorySilk, the next were SiamPearlSilk 
and ThaiIvorySilk respectively. The most internationalized brand name was IvorySilk, the next were ThaiIvorySilk and 
SiamIvorySilk respectively. The most suitable brand names for each category of the Eri silk textile products were 
SiamIvorySilk and ThaiIvorySilk. And the most preferable brand name was SiamIvorySilk, the next were 
SiamPearlSilk and ThaiIvorySilk respectively. 

Overall by ranking, SiamIvorySilk was the most suitable brand name. It was easier to remember, associated to 
the attributes and meaning of the Eri silk products, internationalize and suitable for each category of the Eri silk textile 
products than other brand names. Therefore SiamIvorySilk could then be used for the Eri silk products.             
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