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บทคัดยอ  

ในการศึกษาเร่ือง  “กลยุทธการตลาดโรงสีขาวหอมมะลิอินทรียในเขตพื้นท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ” มี
วัตถุประสงคเพื่อศึกษาปญหาและความตองการความชวยเหลือดานการตลาด โดยกลุมประชากรท่ีทําการศึกษาคือ โรงสี
ในเขตพื้นท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ท้ังท่ีรับซ้ือและไมไดรับซ้ือขาวหอมมะลิอินทรีย โดยใชแบบสอบถามเพ่ือ
สัมภาษณทางไปรษณีย (Mail Interview) โดยสงแบบสอบถาม 500 ตัวอยาง และไดรับแบบสอบถามตอบกลับจํานวน 
107 ชุด คิดเปนรอยละ 21.4 ของแบบสอบถามท่ีสงออกไป วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติเชิงพรรณนา ไดแก รอยละ ความถ่ี 
การหาคาคะแนนเฉล่ียและคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน และสถิติเชิงอนุมาน ไดแก F-test การวิเคราะหความแตกตางรายคูดวย
วิธี Least Significant Difference (LSD)  

จากการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศชาย  โดยมีอายุประมาณ 41-50 ป การศึกษาอยูใน
ระดับปริญญาตรี  สถานภาพในกิจการของผูตอบแบบสอบถามเปนเจาของกิจการ/บุคคลในครอบครัว มีปญหาดาน
ผลิตภัณฑ ปญหาดานราคา ปญหาดานชองทางการจัดจําหนาย และปญหาดานการสงเสริมการตลาด อยูในระดับมาก 
สวนปญหาดานนโยบาย/บริการของรัฐ อยูในระดับมากท่ีสุด มีความตองการความชวยเหลือดานราคาในระดับมากท่ีสุด 
สวนความตองการความชวยเหลือดานการเตรียมความพรอมในดานการตลาด, ดานผลิตภัณฑ, ดานชองทางการจัด
จําหนาย, ดานการสงเสริมการตลาด และดานนโยบาย/บริการของรัฐ อยูในระดับมาก และไดเสนอกลยุทธการตลาดของ
โรงสีขาวหอมมะลิอินทรียในภาตะวันออกเฉียงเหนือ ดังนี้  

กลยุทธสําหรับโรงสีท่ีมีเงินลงทุน 1-5 ลานบาท 6-10 ลานบาท และ มากกวา 15 ลานบาท   เชน ควรมีการให
ความรูและสนับสนุนเงินในการลงทุน  ใหความรูในการเตรียมความพรอมในดานสถานท่ีดําเนินการ  ใหความรูในการ
เตรียมความพรอมในดานการจัดหาและอบรมบุคลากรในกิจการ  ใหความรูในการเตรียมความพรอมในดานการผลิต  ให
ความรูเร่ืองมาตรฐานการควบคุมคุณภาพสินคา  และ จัดอบรมใหความรูและคําปรึกษาในการสรางตราสินคา  เปนตน 

กลยุทธสําหรับโรงสีท่ีมีอายุ ตํ่ากวา 5 ป 5-10 ป 11-15 ป และ มากกวา 15 ปข้ึนไป   เชน จัดฝกอบรมและให
คําปรึกษาในการดําเนินการ  ใหความรูและสนับสนุนเงินในการลงทุน  ใหความรูเร่ืองมาตรฐานการควบคุมคุณภาพ
สินคา  ใหความรูในการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑผลิตภัณฑขาวหอมมะลิอินทรีย  สงเสริมใหมีการใชเทคโนโลยี
และเคร่ืองจักรท่ีทันสมัยมาใชในกิจการ  มีการกําหนดมาตรฐานราคาท่ีแนนอน  และใหความรูและจัดหาชองทางท่ี
สามารถจําหนายผลิตภัณฑขาวหอมมะลิอินทรีย  เปนตน 

กลยุทธสําหรับโรงสีท่ีมีลักษณะของกิจการเปน ประกอบการเจาของคนเดียว หางหุนสวนจํากัด บริษัทจํากัด 
และสหกรณ เชน ใหความรูและสนับสนุนเงินในการลงทุน  ใหความรูในการเตรียมความพรอมในดานสถานท่ี
ดําเนินการ  ใหความรูในการเตรียมความพรอมในดานการจัดหาและอบรมบุคลากรในกิจการ  ใหความรูในการออกแบบ

                                                           
* บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต  วิทยาลัยบัณฑิตศึกษาการจัดการ มหาวิทยาลัยขอนแกน.  212 หนา. 



และพัฒนาบรรจุภัณฑผลิตภัณฑขาวหอมมะลิอินทรีย  และ กําหนดใหราคาขายผลิตภัณฑขาวหอมมะลิอินทรียสูงกวา
ราคาขาวท่ัวไป  เปนตน 

กลยุทธสําหรับโรงสีท่ีมีลักษณะตลาด ขายในประเทศ สงออกอยางเดียว และ ท้ังขายในประเทศและตางประเทศ 
เชน  ใหความรูและสนับสนุนเงินในการลงทุน  จัดอบรมและใหความรูเร่ืองมาตรฐานตางๆ ของขาวหอมมะลิอินทรีย  
กําหนดใหราคาขายผลิตภัณฑขาวหอมมะลิอินทรียสูงกวาราคาขาวท่ัวไป   ใหความรูและจัดหาชองทางท่ีสามารถ
จําหนายผลิตภัณฑขาวหอมมะลิอินทรีย  และ ใหการสนับสนุนอยางจริงจังและตอเนื่อง  เปนตน 

ดังนั้นกลยุทธการตลาดโรงสีขาวหอมมะลิอินทรียในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ไดแก 
ดานการเตรียมความพรอมในดานการตลาด ใหความรูและสนับสนุนเงินในการลงทุน  ใหความรูในการเตรียม

ความพรอมในดานการจัดหาและอบรมบุคลากรในกิจการ  และ ความรูในการเตรียมความพรอมในดานสถานท่ี
ดําเนินการ ดานผลิตภัณฑ จัดอบรมและใหความรูเร่ืองมาตรฐานตางๆ ของขาวหอมมะลิอินทรีย  ใหความรูเร่ือง
มาตรฐานการควบคุมคุณภาพสินคา  จัดอบรมใหความรูและคําปรึกษาในการสรางตราสินคา  และ ใหความรูในการ
ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑผลิตภัณฑขาวหอมมะลิอินทรีย ดานราคา มีการกําหนดมาตรฐานราคาท่ีแนนอน  กํานหด
ระบบราคาในการจัดจําหนายท่ีเปนมาตรฐาน  และ กําหนดใหราคาขายผลิตภัณฑขาวหอมมะลิอินทรียสูงกวาราคาขาว
ท่ัวไป  ดานชองทางการจัดจําหนาย ใหความรูและจัดหาชองทางท่ีสามารถจําหนายผลิตภัณฑขาวหอมมะลิอินทรีย  ให
ความรูในการบริหารสินคาคงคลัง  และ สนับสนุนและใหโอกาสในการเลือกทําเลท่ีต้ังของกิจการท่ีเหมาะสม ดานการ
สงเสริมการตลาด ความรูและสนับสนุนในการโฆษณาผลิตภัณฑ/องคกร  จัดอบรมและใหความรูเร่ืองดานการสงเสริม
การตลาด ประกอบดวย การขายโดยใชพนักงานขาย, ความรูเร่ืองการสงเสริมการขาย และความรูและวิธีการทําตลาด
ทางตรง  และ ความรูและสงเสริมใหมีการจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาด  ดานนโยบาย/บริการของรัฐ ใหการสนับสนุน
อยางจริงจังและตอเนื่อง  อํานวยความสะดวกในการติดตอการภาครัฐ  และ จัดใหมีหนวยงานในการสงเสริมการตลาด
ของขาวหอมมะลิอินทรีย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 



Marketing Strategy of Organic Hommali Ricemill in Northeast Area 
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Abstract 
Achievements of studying “Organic Hom Mali Ricemill marketing strategy in northeastern Area” is to realize 

and solve the marketing problem. It is therefore important to further result, we have studied the mills which both 
purchase organic Hom Mali rice and do not, in Northeastern Area. To develop this understanding, I have made 500 
questionnaires for Mail interviewing, and acquired 107  questionnaires in return ; percentage 21.4. To analysis result I 
have use Descriptive Statistics ; percentage, frequency, estimate an average, and Inferential Statistics ; F-test and Least 
Significant Difference (LSD) 

As a result, most of people who responded were men, age between 41-50 years old, who got bachelor degree, 
and there work status are business owners or family members. The most important problem is government policy and 
service, and other problems are products, dealing and marketing. The assistant they have requested as the most 
important is about selling price, other requested assistants are marketing preparation, products, Place, also government 
policy ad service. 

Firstly, Strategy for the mills which has settled during 5-10 years, 11-15 years, and more than 15 years such as 
to give them some training and suggestion, to give more knowledge and financial support, to give them information 
about standard quality control, to give and train them about product design and packaging development for Hom Mali 
rice, improve and promote new technology and machine, to control an average price for the market, also inform and 
produce the market for Organic Hom Mali rice. 

Secondly, strategy for one-owner mills, limited partnership, company limited, and  cooperative  such as ; to 
give more knowledge and financial support, to give more information about the operational location, to give them 
knowledge about human resources, to give and train them about product design and packaging development for Hom 
Mali rice and how to set the higher price of Organic Hom Mali rice to normal rice. 

Thirdly, strategy for local-marketing mills or export market such as ; provide the training about product 
knowledge and Organic Hom Mali rice other standards, to quote the higher price of Organic Hom Mali rice to normal 
rice. Also support them seriously and continuously about the channel to release products. 

In conclusion, the strategies for Organic Hom Mali Ricemills in Northeastern Area are; 
Marketing preparation ; to give more knowledge and financial support,  to give them knowledge them about 

human resources, and more information about the operations locations. Products ; to prepare some training about 
Organic Hom Mali Rice standard and provide them some information about quality control, product design and 
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packaging development and how to create brand and logo. Price; to set a certain price and try to make standard pricing 
in the market, also quote the price for Hom Mali rice higher than other kind of rice. Channel of  Distribution ; to 
provide them some information and knowledge about Hom Mali Rice marketing and merchandising, also give them support about 

proper location for their products. Promotion; to prepare some information and knowledge about product and brand 
advertising, provide marketing training for employee and marketing promotion. Government policy and service; to 
provide seriously and continuously support and give them conveniences once there is a contact with government. Also, 
provide a department for Jasmine Rice marketing and promoting. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


