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คําสําคัญ 

                การแสดงเจตนารมณรวมกันเปน “เบญจภาคีสงออกผลไมจันทบุรี” ในป พ.ศ. 2548 นับเปนการ
ทํางานรวมกันในรูปแบบพันธมิตร (Cluster) เพื่อใหเกิดความรวมมือและชวยเหลือกันและกันของกลุมผู 
ผลิตผลไม ผูสงออก และกลุมที่เกี่ยวของ อันจะนําไปสูการพัฒนาศักยภาพทั้งดานการผลิตและการตลาด
อยางครบวงจร ทุเรียน ซ่ึงเปนผลไมชนิดหนึ่งที่อยูในการดําเนินงานของเบญจภาคี ดังนั้นการศึกษาและ
วิเคราะหกระบวนการทางการตลาดทุเรียนของจังหวัดจันทบุรี รวมท้ังการวิเคราะหและประเมินผลการ
ดําเนินการของกลุมภาคี จะนําไปสูการพัฒนามาตรฐานสําหรับการสงออก ขอดีขอเสียของกระบวนการทาง
การตลาด  ปญหาทางการตลาด  อันจะสามารถทําใหการดําเนินการเบญจภาคีของทุเรียนบรรลุตาม
เจตนารมณ และไดรับการปรับปรุงแกไขตอไป ทั้งนี้ทําการเก็บขอมูลโดยวิธีการสัมภาษณ กลุมเบญจภาคี 
ทั้ง 5 คือ องคการบริหารสวนจังหวัดจันทบุรี หอการคาจังหวัดจันทบุรี สํานักงานเกษตรจังหวัดจันทบุรี กลุม
พันธมิตรผูสงออก และเกษตรกร พบวา ป พ.ศ. 2548 ถึงป พ.ศ. 2549 องคการบริหารสวนจังหวัดจันทบุรีได
เขาไปกําหนดราคาขั้นต่ําอยางเปนธรรม เพื่อไมใหพอคาคนกลางเอาเปรียบเกษตรกร และไดจัดสรร
งบประมาณ ทําหนาที่เปนคนกลางรับซื้อทุเรียนที่ไดมาตรฐาน GAP ผานเครือขาย องคการบริหารสวน
ตําบล กลุมเกษตรกร สหกรณการเกษตรจังหวัดจันทบุรี และกําหนดจุดรับซื้อเชนเดียวกับลง สงผลใหระดับ
ราคารับซื้อของตลาดทุเรียนปรับสูงขึ้นกิโลกรัมละ 13 บาท เปนกิโลกรัมละ 19 บาท สําหรับทุเรียนที่ไดรับ
มาตรฐานในการสงออก จะถูกสงไปประเทศอินโดนีเชีย ญ่ีปุน และจีน โดยวิธีการตกลงราคา ณ เวลาซื้อขาย 
และผูซ้ือจะเปนผูรับผิดชอบคาใชจายดานการขนสงไปตางประเทศทั้งหมด แมวาการดําเนินการแทรกแซง
ตลาดดังกลาวจะสงผลตอกลไกการตลาด และเกิดความคลองตัวก็เปนเพียงระยะสั้นมากและตองทุม
งบประมาณจํานวนไมนอย และไมไดรับผลตอบแทนในเชิงธุรกิจ แตก็สรางความเชื่อมั่นในตลาด
ตางประเทศ และเปนโอกาสอันดีของการทําธุรกิจการคาระหวางประเทศขององคการบริหารสวนจังหวัดที่
ตั้งอยูบนพื้นฐานผลประโยชนของเกษตรกร 


