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บทคัดยอ 

เนื่องจากสภาพปญหาที่เปนอุปสรรค ตอตลาดภายในประเทศและตางประเทศที่สําคัญที่สุด คือ 
ปญหาในดานการจัดการมะขามเปรี้ยว ทําใหมะขามเปรี้ยวมีคุณภาพที่ไมไดมาตรฐาน อันเนื่องมาจากการ
ขาดมาตรฐานในการตรวจสอบทางดานคุณภาพของสี รสชาติ  การปนเปอนกับเศษหิน ดิน ทราย  สีของเนื้อ
มะขาม ระบบการขนสง ตลอดจนวิธีการเก็บรักษาที่ถูกวิธี การวิจัยนี้ไดทําการศึกษาแนวความคิดผลิตภัณฑ 
(Product  concept) เพื่อเพิ่มมูลคาใหแกผลิตภัณฑจากมะขามเปรี้ยวสําเร็จรูป และสรางแนวทางกลยุทธ
ผลิตภัณฑมะขามเปรี้ยวสําเร็จรูป ใชวิธีการเก็บรวบรวมขอมูล มี 3 วิธี คือ 1) วิธีการสัมภาษณกลุมผูผลิต 
ผูคาสง-ปลีก ผูสงออก เกษตรอําเภอหลมเกา รวมถึงขาราชการที่มีสวนเกี่ยวของในการสงเสริม สนับสนุน
การสงออกมะขามเปรี้ยว จํานวน 25 คน 2) วิธีการอภิปรายกลุม (Focus groups) ประกอบดวย กลุมผูบริโภค 
จํานวน 3 กลุมๆละ 8 คน  และกลุมผูคา/ผูผลิต จํานวน 2 กลุมๆละ 10 คน รวมทั้งสิ้น 44 คน และ3) การใช
แบบสอบถามในการทดสอบแนวคิดผลิตภัณฑ (Concept testing) กับประชากรในจังหวัดเพชรบูรณ 
จํานวน  200  คน และกรุงเทพฯ จํานวน 400 คน รวมทั้งสิ้น  600 คน สถิติที่ใชในการทดสอบสมมติฐาน คือ 
F-test  (ANOVA) , Chi-square   และ Discriminant Analysis  ประกอบในการวิเคราะหและแบงกลุม
ผูบริโภคเปาหมาย   ผลการทดสอบความตั้งใจซื้อ (Purchase Intention) จากกลุมตัวแทนผูบริโภค จํานวน 
600 คน พบวา ตัวแปร “อายุ” “สถานภาพการสมรส” “การมีบุตร/หลาน” “การอยูอาศัย” “จํานวนสมาชิกใน
ครอบครัว” “รายได” “เวลาที่ใชในการประกอบอาหาร” “จํานวนครั้งในการประกอบอาหาร” “เวลาในการ
ซ้ือสินคา” และ “ระดับการใหความสําคัญกับความสะดวก” เปนตัวแปรที่แบงกลุมตัวอยาง “ผูซ้ือ” ออกเปน 
2 กลุม และเมื่อพิจารณาความตั้งใจซื้อของแตละแนวคิดผลิตภัณฑแลว พบวา กลุมผูบริโภคที่มีความตั้งใจ
ซ้ือผลิตภัณฑประเภทผงมะขามเปรี้ยวสําเร็จรูป และน้ํามะขามเปรี้ยวสําเร็จรูป อยูในระดับสูง จะใชเวลา
ทําอาหารนอยกวา 30 นาที/คร้ัง  และเปนกลุมที่ใหความสําคัญกับความสะดวกอยูในระดับปานกลาง  สวน
แนวคิดผลิตภัณฑมะขามเปรี้ยวเขมขน ซ่ึงมุงที่การใชประโยชนเปนเครื่องสําอางรวมดวย เปนกลุมผูซ้ือที่ยัง
ไมสมรส ไมมีบุตร/หลาน  มีรายได ปานกลาง และใหความสําคัญกับความสะดวกในระดับปานกลาง  ทั้งนี้ 



ตัวแปร การผลิตโดยไมเจือสารสังเคราะห และภาชนะบรรจุที่สะดวกตอการใช มีผลตอความตั้งใจซื้อ
เชนเดียวกัน พบวา พฤติกรรมการประกอบอาหารของ   ผูบริโภคในเขตตัวแทนจังหวัดใหญ (กรุงเทพฯ) มี
ความแตกตางกับผูบริโภคในตัวแทนเขตจังหวัดเล็ก (เพชรบูรณ) (p < 0.05) ทําใหมีการยอมรับแนวคิด
ผลิตภัณฑบางชนิดแตกตางกัน  

ขอมูลที่ไดจากการสํารวจวิจัยทั้งหมด สามารถเสนอกลยุทธระยะสั้นสําหรับตลาดภายในประเทศ มี
ลูกคาเปาหมายที่นําผลิตภัณฑไปใชในการปรุงอาหาร และเครื่องสําอาง และกลยุทธระยะยาวสําหรับ
การตลาดตางประเทศ มุงสูกลุมลูกคาเปาหมายในประเทศแถบตะวันออกกลาง ที่นิยมบริโภคมะขามเปรี้ยว
เปนประจํา และกลุมธุรกิจรานอาหารไทยในตางประเทศ 

 


