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บทคัดยอ 

จังหวัดเชียงใหมเปนแหลงผลิตสมเขียวหวานที่สําคัญ โดยมีแหลงผลิตในอําเภอฝาง แมอาย ไชย

ปราการ เชียงดาว พราว แมแตง การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาโครงสราง พฤติกรรม และผลการ

ดําเนินงานดานการตลาดของเกษตรกรผูปลูกสมเขียวหวาน 

การศึกษาโครงสรางการตลาด และพฤติกรรมทางการตลาดจะทําการศึกษาเกษตรกร ผูปลูก

สมเขียวหวาน 3 ขนาดพื้นที่เพาะปลูกคือ เกษตรกรที่มีสวนสมเขียวหวานที่มีขนาดพื้นที่ปลูกนอยกวา 50 ไร 

50-100 ไรและ 100 ไรขึ้นไป จํานวน 70 ราย สวนผลการดําเนินงานทางดานการตลาดจะศึกษาในดาน

ประสิทธิภาพทางราคาที่สงผานสมเขียวหวาน ทั้ง 3 สายพันธุ โดยสมเขียวหวานพันธุสายน้ําผึ้ง ใชขอมูล

ราคารายป 2539-2545 สวนสมเขียวหวานพันธุสีทองและพันธุฟรีมองต ใชขอมูลราคารายป ในป 2541-2545 

และศึกษาแนวโนมราคาที่ เกษตรกรผูปลูกสมเขียวหวานไดรับ จะใชขอมูลราคาที่ เกษตรกรผูปลูก

สมเขียวหวานไดรับเฉลี่ยทั้งประเทศ โดยใชขอมูลเปนรายเดือน ป 2546-2541 และจากผูประกอบการคา

สมเขียวหวาน จํานวน 20 ราย ในจังหวัดเชียงใหม ป 2545/46  

ผลการศึกษาโครงสรางการตลาดของสมเขียวหวาน พบวา สวนใหญเปนเกษตรกรผูปลูก

สมเขียวหวานรายยอย มีเกษตรกรผูปลูกสมเขียวหวานรายใหญเพียง 2 รายเทานั้น ดังนั้นสัดสวนสวนแบง

การตลาดสวนใหญจะเปนของเกษตรกรรายใหญเพียง 2 ราย เปนผูถือครอง และมีอํานาจในการตัดสินใจทาง

การตลาด การศึกษาอุปสรรคของผูประกอบการรายใหมที่เขาสูตลาดของสมเขียวหวาน พบวาเงินทุน และ

แรงงาน เทคโนโลยีท่ีทันสมัย ความชํานาญ และการประหยัดตอขนาดเปนอุปสรรคตอการเขาสูตลาดของ

ผูประกอบการรายใหมๆ การศึกษาความแตกตางของผลผลิตในสายตาผูบริโภคพบวา สมเขียวหวานทั้ง 3 

สายพันธุ จากแตสวนในแตละพันธุไมมีความแตกตางกัน วิถีการตลาดของผลผลิตสมเขียวหวานทั้งหมดจาก



เกษตรกรขนาดเล็กและขนาดกลาง ในจังหวัดเชียงใหม พบวาผลผลิตสมจากสวนจะถูกจําหนายใหแกพอ

คาขายสงจากกรุงเทพฯ พอคาขายสงจากตางจังหวัด และพอคาขายสงในทองถิ่น สวนวิถีการตลาดของ

เกษตรกรขนาดใหญจะดําเนินกิจกรรมเองตั้งแตสวนสมไปจนถึงผูบริโภคคนสุดทาย 

ผลการศึกษาพฤติกรรมทางการตลาดของสมเขียวหวาน พบวาเกษตรกรขนาดเล็ก และขนาดกลาง

ไมไดเปนผูกําหนดราคา ราคาซ้ือขายจะถูกกําหนดโดยพอคาคนกลางที่เขามารับซ้ือ สําหรับเกษตรกรขนาด

ใหญ สามารถกําหนดราคาซื่อขายเองได ชนิดและปริมาณที่ทําการผลิต เกษตรกรในจังหวัดเชียงใหมทุก

ขนาดนิยมปลูกสมเขียวหวาน พันธุสายน้ําผึ้ง พันธุสีทอง และพันธุฟรีมองต ดานการแขงขันระหวาง

เกษตรกรผูปลูกสมเขียวหวาน พบวาไมมีการแขงขันทางดานราคา แตเกษตรกรขนาดใหญมีการแขงขัน

ทางดานที่ไมใชราคา รวมทั้งเกษตรกรผูปลูกสมเขียวหวานมีการรวมตัว เพื่อสรางอํานาจในการตอรอง และ

ชวยเหลือเพื่อนสมาชิกดวยกัน 

ผลการศึกษาผลการดําเนินงาน ดานประสิทธิภาพทางดานราคาของสมเขียวหวาน พบวาคา

สัมประสิทธ์ิของตัวแปรราคาสมสายน้ําผึ้งที่เกษตรกรไดรับ ตัวแปรทุกตัวมีนัยสําคัญที่ระดับ 0.01 และดัชนี

ที่ใชวัดระดับการรวมตัวทางการตลาด (IMC) มีคานอยกวา 1 แสดงวาการรวมตัวของตลาดระดับเกษตรกร

อยูในระดับสูงมาก ซึ่งแสดงวาอํานาจในการกําหนดราคาขึ้นอยูกับเกษตรกร ประสิทธิภาพทางดานราคาของ

สมสีทอง เกิดปญหา Serial Correlation ทําใหคาสัมประสิทธิ์ของ ตัวแปรที่ไดไมถูกตองแกไขโดยการ

คํานวณคา Durbin-watson ใหม คาที่ไดมีคาติดลบ ทําใหคาสัมประสิทธิ์ที่คํานวณไดจากแบบจําลองไม

สามารถนําไปใชได ประสิทธิภาพทางดานราคาของสมฟรีมองต ตัวแปรทุกตัวไมมีนัยสําคัญทางสถิติ จึงไม

สามารถหาความสัมพันธกับราคาที่เกษตรกรไดรับได และการศึกษาแนวโนมราคาที่เกษตรกรผูปลูก

สมเขียวหวานไดรับ สมการแนวโนมมีจุดเริ่มตน 1 มกราคม 2534 ขอมูลอนุกรมเวลาเปนเลขคู ระหวางป 

2526-2541 เมื่อมีการปรับราคาสมเขียวหวานดวยดัชนีความผันแปรตามฤดูกาล จะไดราคาสมเขียวหวานที่

คาดคะเนในอนาคต ในป 2542-2547 ซ่ึงมีแนวโนมเพิ่มขึ้น 

โครงสรางการตลาดของเกษตรกรผูปลูกสมเขียวหวานมีลักษณะเปนตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด 

ถึงแมวามีจํานวนเกษตรกรมากราย พฤติกรรมทางการตลาดเกษตรกรรายใหญจะมีพฤติกรรมที่แตกตางจาก

เกษตรกรรายเล็ก ผลการดําเนินงานทางดานการตลาดของสมเขียวหวาน ราคาจากปกอนจะมีผลตอราคา

สมเขียวหวานปปจจุบัน และพบวาเกษตรกรมรการรวมตัวกันสูง โดยราคาสมเขียวหวานมีแนวโนมเพิ่ม

สูงขึ้น 

 


