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บทคัดยอ 

การคนควาแบบอิสระเรื่อง กระบวนการตัดสินใจซื้อลําไยสด : กรณีศึกษาเปรียบเทียบผูบริโภคใน

จังหวัดเชียงใหมและกรุงเทพมหานคร มีวัตถุประสงค เพื่อศึกษากระบวนการตัคสินใจซื้อลําไยสดของ

ผูบริโภคในจังหวัดเชียงใหมและกรุงเทพมหานคร การศึกษาใชวิธีการออกแบบสอบถามเก็บขอมูลจากกลุม

ตัวอยางจํานวน 400 คน แบงเก็บตัวอยางจากจังหวัตเชียงใหมจํานวน 200 คน และกรุงเทพมหานครจํานวน 

200 คน โดยใชวิธีสุมตัวอยางตามสะดวก สถิติที่ใชไดแก ความถี่ รอยละ คาเฉลี่ย ไควสแคว และ t-test 

ผลการศึกษาพบวา  ผูตอบแบบสอบถามที่ เคยบริโภคลําไยสดในจังหวัดเชียงใหมและ

กรุงเทพมหานครสวนใหญเปนเพศหญิง มีอายุชวง 26-35ป สถานภาพโสค มีสมาชิกในครอบครัว 4-6 คน 

ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทหรือรานคา มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาหรือเทียบเทามีรายไค 5,000 บาท 

และ 5,001 - 10,000 บาทตอเดือน ผูตอบแบบสอบถามในจังหวัดเชียงใหมและกรุงเทพมหานคร มี

กระบวนการตัดสินใจซื้อแตกตางกัน ในขั้นการรับรูปญหาพบวาผูตอบแบบสอบถามในจังหวัดเชียงใหมจะ

ซื้อลําไยสดเมื่อตองการบริโภค ในขณะที่ผูตอบแบบสอบถามในกรุงเทพมหานคร จะซื้อลําใยสดเมี่อพบ

เห็น 

ขั้นแสวงหาขอมูล พบวา ผูตอบแบบสอบถามในจังหวัดเชียงใหมจะคนหาขอมูลเพื่อใชในการ

ตัดสินใจซื้อลําไย ในเรื่อง ความปลอดภัยจากสารเคมีและแหลงเพาะปลูกกวาผูตอบแบบสอบถามใน

กรุงเทพมหานคร ในขณะที่ผูตอบแบบสอบถามในกรุงเทพมหานคร จะคนหาขอมูลเรื่องขนาดของผลลําไย

มากกวาผูตอบแบบสอบถามในจังหวัดเชียงใหม 

ขัน ประเมินทางเลือก พบวา ผูตอบแบบสอบถามในจังหวัดเชียงใหมใหความสําคัญกับปจจัยในการ

ประเมินทาง เลือกในเรื่อง รสชาติ ขนาดของผล ความสดใหม ราคาผลไมชนิดอื่นที่ซื้อแทนลําไย การลด



ราคา และความปลอดภัยจากสารเคมีมากกวาผูตอบแบบสอบถามในกรุงเทพมหานคร ในขณะที่ผูตอบ

แบบสอบถามในกรุงเทพมหานคร ใหความสําคัญในเรื่องขนาดของผลมากกวาผูตอบแบบสอบถามใน

จังหวัดเชียงใหม 

ขั้น การซื้อพบวา ผูตอบแบบสอบถามในจังหวัดเชียงใหม ไดรับอิทธิพลจากเพื่อนและผูขายในการ

ตัดสินใจซื้อลําไยแตละครั้งมากกวาผู ตอบแบบสอบถามในกรุงเทพมหานคร สวนสถานที่ซื้อลําไยสดพบวา

ผูตอบแบบสอบถามในกรุงเทพมหานครจะซื้อลําไยสดที่ หางสรรพสินคามากกวาผูตอบแบบสอบถามใน

จังหวัดเชียงใหม ลักษณะการบริโกค พบวาผูตอบแบบสอบถามในจังหวัดเชียงใหมนําลําไยสดไปทําเปน

อาหารวาง และอบแหงมากกวาผูตอบแบบสอบถามในกรุงเทพมหานคร ปจจัยที่สาคัูที่สุดในการตัดสินใจ

ซื้อลําไยสด พบวาผูตอบแบบสอบถามในจังหวัดเชียงใหมใหความสําคัญตอสถานที่ขายมากกวา ผูตอบ

แบบสอบถามในกรุงเทพมหานคร ปริมาณลําไยสดที่ซื้อแตละครั้งโดยเฉลี่ยพบวา ผูตอบแบบสอบถามใน

กรุงเทพมหานครซื้อลําไยสดแตละครั้งเฉลี่ย 1 กิโลกรัม มากกวาผูตอบแบบสอบถามในจังหวัดเชียงใหมใน

กรณีที่มีผลไมตามฤดูกาลชนิดอื่นวางจําหนายพรอมกับลําไยในราคาที่ใกล เคียงกัน พบวาผูตอบ

แบบสอบถามในจังหวัดเชียงใหมจะยังคงซื้อลําไยสดอยางแนนอนในขณะที่ผูตอบแบบสอบถามใน

กรุงเทพมหานครอาจจะซ้ือลําไยสด 

ขั้น ประเมินหลังการซื้อ พบวา ในดานความคิคเห็นเมื่อบริโภคลําไยสดที่ซื้อมา ผูตอบ

แบบสอบถามในจังหวัดเชียงใหม มีความพอใจ และมีการแนะนําใหบุคคลอ่ืนซื้อลําไยในอนาคต ในขณะที่

ผูตอบแบบสอบถามในกรุงเทพมหานครคอนขางพอใจและอาจจะแนะนําใหบุคคล อื่นซื้อลําไยในอนาคต 

นอกจากนี้ปญหาที่พบในการตัดสินใจซื้อลําไยสด พบวา ผูตอบแบบสอบถามในจังหวัดเชียงใหมจะพบ

ปญหาในเรื่องสารเคมีปนเปอน ในขณะที่ผูตอบแบบสอบถามในกรุงเทพมหานครจะพบปญหาเรื่องรสชาติ 

 


