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บทคัดยอ 
 ปจจุบันมีการใชสารเคลือบในผักและผลไมสดเปนจํานวนมาก เพื่อยืดอายุการเก็บรักษาผักและผลไมใหคงความ
สดและอยูไดนานดวยวัตถุดิบที่มาจากธรรมชาติ เชน การใชสารเคลือบไคโตซานในการเคลือบสม ซ่ึงมีอยูมากใน
ทองตลาด แตความรูในเรือ่งที่เกี่ยวกับสารเคลือบผัก และผลไมสําหรับตัวผูบริโภคเองนั้นยังคงมีอยูนอยมาก ดังนั้น 
งานวิจยัฉบับนี้จึงทําการศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมทีม่ีตอการใชสารเคลือบในผักและผลไมและการเลอืกซื้อผักและ
ผลไมสดของผูบริโภค โดยการออกแบบสอบถามและทดสอบความนาเชื่อถือของแบบสอบถาม (Reliability test) พบวา 
ใหคา Cronbach’s alpha เทากับ  0.82 จากนั้นนาํไปทดสอบกับผูบริโภคจํานวน  180 คน ใชการสุมตัวอยางตามความ
สะดวก  (Convenience sampling) ในเขตกรุงเทพมหานคร และทําการวิเคราะหโดยใชเทคนิคทางสถิติ Probit analysis 
เพื่อศึกษาถึงความสัมพันธระหวางปจจยัตาง  ๆ ของคุณลักษณะทางประชากรศาสตรที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมและ
ทัศนคติของผูบริโภคในการซื้อผักและผลไมที่เคลือบผิวดวยสารเคลือบที่มาจากวตัถุดบิธรรมชาติ พบวา ผูบริโภค
แบงเปน เพศชายรอยละ  27.8 และเพศหญิงรอยละ  72.2 รูจักสารเคลือบรอยละ  33.9 ไมรูจักรอยละ  66.1 และผูบริโภคให
ความสนใจทีจ่ะซื้อผลิตภัณฑที่มีการเคลือบผิวเมื่อมีการใหความรูเร่ืองสารเคลือบแกผูบริโภคเพิ่มขึ้นคิดเปนรอยละ  7.2 
ดังนั้นในการจาํหนายผลิตผลทางการเกษตรที่มีการเคลือบดวยสารเคลือบผิวจากวัตถุดบิธรรมชาติควรมีการใหความรูแก
ผูบริโภคโดยระบุขอความเกีย่วกับสารเคลือบ และประโยชนของสารเคลือบที่ตัวผลิตภัณฑในระหวางการจําหนายกอน
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